I recurso fundamental de la campana fuji-
morista en los actuales momentos es la
proyeccion de una imagen de Fujimori co-
mo ganador, incluso en la primera vuelta. Uno de
los instrumentos principales de esta campana, si-
no el mas importante, son las encuestas.

Fujimori ha sido, desde su primer minuto, un
aficionado a las encuestas. Es més, a falta de orga-
nizacion y discurso propios, siempre ha descansa-
do para saber lo que piensa la poblacion y proyec-
tar su propia imagen en este tipo de estudios de
opinion. Estas mismas carencias son las que lo lle-
varon, sobre todo a partir del cinco de abril, a reem-
plazar cualquier otro mecanismo, incluido el electo-
ral, con sondeos de opinién para auscultar y a la
vez enviarle mensajes a la opinion plblica. A tal
punto llegd esta aficion que algtin politico rival cali-
ficd el régimen fujimorista de “encuestocracia”.

El triunfo en primera vuelta es la forma més
expeditiva que tiene el fujimorismo de reafirmarse
en el poder y acallar a sus criticos locales y extran-
jeros, de alll que oriente todo a conseguir este ob-
jetivo. El primer paso de esta estrategia es inflar y
luego destruir a candidatos individualmente débi-
les como son los opositores actuales. Esto le brin-
da formalmente una competencia que desde ya se
proyecta como inocua. El segundo es aparecer
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claramente como ganador dejando, en las encuestas,
definitivamente atras a sus varios opositores. Todo es-
te tinglado debe llevar al voto masivo por Fujimori de-
bido a que “no hay altemativa”.

Las encuestas son una forma de recoger opinidn
(no) publica que se ha difundido mucho en la politica
peruana en los uftimos quince afios. Su confeccién co-
mo mercancias por empresas especializadas las so-
mete a los avatares del mercado. Por ello su seriedad
esta relacionada no sblo con la calidad técnica de
quienes las hacen, sino también con la necesidad de
venderias, como cualquier otra mercancia, al mejor
postor. De alli que en las democracias establecidas se
realice, en defensa de la voluntad ciudadana, un im-
portante control publico —no necesariamente estatal-
sobre esta forma de recojo de opinién; control que de-
safortunadamente no existe entre nosotros.

A lafalta de vigilancia sobre esta forma de produc-
cion de mercancias, que data de la década pasada, se
suma hoy el régimen autoritario en que vivimos. En es-
te régimen, en el que las reglas de juego las impone el
presidente-candidato y sdlo se pemmite su imagen en la
television, las encuestas que se realizan tienden a re-
fiejar, casi necesariamente, preferencias en alza para
el duefio de la pelota, es decir, para Fujimori. En este
contexto autoritario, y méas alla de la voluntad de las
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dos en mecanismos de control politico por el régi-
men. La més elemental de las razones para que
ocurra este fenémeno es el temor de la poblacién.
Los ciudadanos, y ha ocurrido en otras partes, no
se expresan mayoritariamente en sondeos de opi-
nién contra una dictadura, sino cuando ésta pare-
ce que esta de salida. Situacion en la que el fujimo-
rismo no da senales de estar todavia.

¢ Qué hacer contra esta otra téctica infame?
Pues denunciar estos porcentajes como fabrica-
dos, no por las encuestadoreas, sino por el régi-
men. Sin embargo, bien harian las encuestadoras
en repetir las condiciones de autoritarismo en que
desamollan su trabajo, como una variable para en-
tender los resuttados que obtienen. De lo contrario
podrian empezar a ser complices del fraude.

Pero, ¢qué dificultaria el éxito de esta trampa
oficialista? Un candidato unitario. Frente a un solo
candidato de oposicion el regimen se veria en la
necesidad de alterar los nimeros, hoy en las en-
cuestas y mafiana en las elecciones. Ojala que los
que tienen que atreverse lo hagan, y obliguen al
gobiemo a tomar una decision sobre el mas feo de
los fraudes, que consiste, repito, en cambiar los
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